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Changements dans les formes de commercialisation de la production éditoriale



L’INMA
• Opérateur de l’Etat au service 

des métiers d’art

• Un objectif transversal : 
l’accompagnement du secteur 
des métiers d’art vers un 
développement économique 
durable



www.institut-metiersdart.org 
info.institut-metiersdart.org  

maitresdart-eleves.org 
www.annuaire-metiersdart.com 

www.annuaire-diffusionmetiersdart.com 

www.journeesdesmetiersdart.fr  

Facebook - Twitter - Instagram 

http://www.institut-metiersdart.org
http://info.institut-metiersdart.org
http://maitresdart-eleves.org
http://www.annuaire-metiersdart.com
http://www.annuaire-diffusionmetiersdart.com
http://www.journeesdesmetiersdart.fr










En pratique

• Une stratégie multi-canal 

• Rendre les contenus éditoriaux attractifs et faciles 
d’accès  

• Attirer un utilisateur qui « zappe » 

• Faciliter la réception de l’information





• Une approche qualitative  

• Une stratégie sur le long terme  

>> difficulté de rendre compte du ROI



Le CM en interne

• un rôle transversal dans l’organisme 

• associé dans la mesure du possible à la création 
des contenus 

• secondé par d’autres salariés


