Repartition des ventes pay-per-view selon
[’ancienneteé des articles consultes (2014)
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Poids relatif des ventes pay-per-view portant
sur des articles de moins d’un an (2014)
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Repartition des consultations d’articles dans les
institutions clientes du bouquet general Cairn (2014)
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Poids relatif des articles de moins de 12 mois (2014)
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